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1. Fundamentacion.

Tanto el estudio como la practica de la comunicacion se concentraron por mucho tiempo en los
medios masivos y en la resolucion de problemas de imagen de las organizaciones en relacion
con aquellos. Hoy se tiene conciencia de la existencia de nuevos espacios de la comunicacion
que se visualizan desde las organizaciones y la compleja urdimbre de las redes sociales. Esta
conciencia es condicion vertebral para una comprension mas holistica de la Comunicacion
Social, ya que tanto su estudio como su practica dejan de estar estrictamente reducidos al
campo mediatico.

El campo estatal, de la salud, el de la educacion, de los sindicatos y mutuales, los partidos
politicos, las entidades que se vinculan con el comercio, la industria, el agro o el deporte, las
ONGs y, por supuesto, tanto el campo mismo de los medios graficos y audiovisuales como el
de los diferentes grupos que fijan objetivos claros o que se organizan para trascender son
actores sociales cada vez mas necesitados de expertos en generar miradas hacia el interior de
las entidades y de planificar, ejecutar y evaluar estrategias comunicacionales.

Es necesario incorporar la capacidad de diagnosticar u orientar la elaboracion de diagndsticos
desde los actores sociales directos de las organizaciones con las que se interactiia. También es
necesario contar con los saberes y habilidades que permitan disefiar planificaciones para
resolver las problematicas identificadas, potenciar la organizacion y contribuir al logro de sus
objetivos teniendo en cuenta las caracteristicas y diferentes cortes témporo-espaciales de los
escenarios sociales en los que se actiie. Es menester situar a la comunicaciéon como una pieza
clave del cambio social.

La finalidad de Introduccion a la Gestion y Produccion en Comunicacion es iniciar a los y las
estudiantes en este universo desde practicas comunicativas a escala individual, grupal y
colectiva con un enfoque relacional mas que tecnocratico.

2. Equipo de catedra.

> Pablo Schleifer, Profesor Adjunto Regular

> Valeria Belmonte, Profesora Adjunta Regular

> Cecilia Balladini, Jefa de Trabajos Practicos

> Valeria Albardonedo, Ayudante de Primera Regular

3. Objetivos

General:

» Facilitar un primer acercamiento critico reflexivo a la concepcion relacional de la
comunicacion y su vinculo con los conceptos de Gestion Comunicacional, Planificacion y

Produccion.

Especificos:

» Indagar en las bases teoricas y metodoldgicas de la comunicacion como proceso relacional.

» Discutir el rol social del comunicador.

» Reconocer el espacio social, en tanto lugar de las practicas sociales, como un espacio
heterogéneo y en conflicto.

» Analizar la dimension comunicacional de los procesos de intervencion social.

» Aportar las bases tedricas que permitan, al estudiante, el desarrollo de habilidades para la

produccidn, el analisis, el diagnostico y la planificacion en grupos y organizaciones en los
posteriores pasos de la carrera.



4. Contenidos minimos de la materia segiin el Plan de Estudios.

El concepto de planificacion. Las politicas nacionales de comunicacion. Gestion de la
comunicacion. Especificidad y funciones del ecosistema medial. Sistemas de explotacion.
Comunicacion y vida cotidiana. Nuevas tecnologias. Necesidades y competencias del
comunicador social. Caracteristicas de los lenguajes de los medios. Caracterizacion de géneros y
formatos. Roles y actividades de produccion. Comunicaciéon en las organizaciones. La
comunicacion, elemento de dinamizacién social, desarrollo comunitario y promocion humana.

5. Contenidos.

Unidad 1. Elementos tedrico—metodologicos para una revision critica del modelo
tradicional de comunicacion y debates en torno al comunicador

Informaciéon/comunicacion. La comunicacion como proceso de produccion social. La dimension
dialégica en la comunicacion. Sentidos del término comunicaciéon. Comunicacion y cambio
social. El oficio de comunicar y el rol social del comunicador.

Unidad 2. Trama, actores y contextos

La mirada relacional sobre el espacio social. Comunicacién y practicas sociales. Las
instituciones sociales y el atravesamiento social. La realidad como construccion multiactoral.
Heterogeneidad y articulacion. Capital econdomico, capital cultural, capital social y capital
simbolico.

Unidad 3. La dimension comunicacion en los procesos de intervencion social
Comunicacion, desarrollo y “otros” desarrollos. La comunicacion en las organizaciones. La
comunicacion comunitaria como campo de tensiones. Perspectivas y aportes. La comunicacion
popular. Comunicacion y lucha social.

Unidad 4. Modos de intervencion en los procesos comunicacionales

La gestion como proceso integral. Conocer-diagnosticar. Proponer-planificar. Paradigmas de la
Planificacion. Principales diferencias. Los mniveles operacionales de la Planificacion.
Comunicacion, informacion y politica publica.
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7. Propuesta metodologica.

.Clases teoricas participativas. Se expondran y trabajaran en este espacio los contenidos teodricos
que hacen al programa.

.Clases practicas. Este espacio sera utilizado para el desarrollo de diversos Trabajos Practicos
en distintas modalidades.

8. Evaluacion y condiciones de acreditacion.

Estudiantes regulares:

. Dos parciales escritos que se aprueban con nota 4 (cuatro).

. Aprobar un minimo del 60% de los Trabajos Practicos.

. 60 % de asistencia a clase a través de una produccién aulica

Estudiante en condicion libre:
.Examen escrito de los contenidos teoricos segin Programa vigente.
.Examen oral de los contenidos tedricos segun Programa vigente.

9. Distribucion horaria semanal.
e Las clases tendran lugar los miércoles de 18 a 20.

10. Cronograma tentativo de actividades
Durante el primer cuatrimestre Unidades [ y 11
Durante el segundo cuatrimestre Unidades [T y IV


http://elnecio.jimdo.com/libros-y-resumenes/

