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1. Informacidn segun el Plan de Estudios1
Ordenanza 0173/03

1.1 El Area

El Area de Comunicacién Audiovisual aborda el estudio de los medios de
comunicacidon como espacios de construccion de sentido, las representaciones y
los medios y la prefiguracion y construccion de audiencias.

Asignaturas del Area

38. Introduccion a la Comunicacioén Visual

39. Cine

40.Comunicacion Audiovisual

41. Periodismo Televisivo

42. Produccion Audiovisual

1.2 La Asignatura

Introduccion a la Comunicacion Visual sitia al alumno en este campo de
conocimiento de la comunicacion y profundiza en la especificidad del lenguaje de la
comunicacion visual. Se propone a través del conocimiento del alfabeto visual
potenciar las capacidades perceptuales.

1.2.1 Objetivos

= Reconocer las interrelaciones entre imagen y sociedad e imagen y tecnologia.

= Comprender el funcionamiento de las variables que determinan la construccion de
las imdgenes.

= Analizar los elementos que intervienen en el proceso de la comunicacion visual.

1.2.2 Contenidos Minimos

El universo de las imdgenes producidas con intencionalidad comunicativa. El proceso
de comunicacion visual inmerso en un ambiente complejo que determina el sentido, la
forma y el uso. La seleccion de la realidad: Teorias de la Percepcion. La Representacion
Visual: elementos morfoldgicos, dindmicos y escalares. La articulacion y composicion
de las imdgenes. El papel del espectador: la significacion de la imagen. La imagen en el
periodismo.

2. Fundamentacion

1 El texto en cursiva reproduce lo establecido en el Plan 173/03



Nuestra sociedad se encuentra rodeada por una inmensa diversidad de
mensajes visuales que cambian brusca y permanentemente, se multiplican, vy
transforman.

Los medios digitales proponen nuevos esquemas de produccion, distribucion y
manipulacion de las imagenes a la vez que hacen posible otras formas de activarlas.

El receptor se vuelve un consumidor activo que produce contenidos y los
comparte. Sumado a esto, las redes han redistribuido y expandido el campo de lo
visual de tal manera que no solo facilitaron el acceso a las imagenes sino que las
convirtieron en el eje de toda actividad social.

Este escenario complejo, determinado por las tecnologias de lo visual, las
interrelaciones globales, y el exceso de material visual circulante, requiere de un
profesional de la comunicacidon que posea una mirada critica y reflexiva que le permita
cuestionar los modelos impuestos y a la vez, genere producciones visuales alternativas
gue promuevan transformaciones sociales desde su propia intervencién.

Para ello la catedra de ICV se propone como un espacio de construccién
colectiva del conocimiento donde se facilite el desarrollo de competencias y
habilidades visuales, la sensibilizacién perceptiva y la investigacion de los factores
humanos, sociales y ambientales que inciden en los discursos visuales.

3. Objetivos y Ejes conceptuales
3.1 Objetivos Generales

e Promover el desarrollo del pensamiento visual, como eje principal del proceso
de ensefianza/ aprendizaje.

e Propiciar -desde las dimensiones tedrica y practica- una aproximacion reflexiva
al universo de la comunicacion visual.

e Introducir a los y las estudiantes en el campo de la comunicacién visual, a partir
del lenguaje de la imagen, a fin de que cuenten con elementos conceptuales y
técnicos para operar estratégicamente con ella.

e Favorecer el proceso de apropiacién de recursos -tecnoldgicos y expresivos-
para la produccién de mensajes visuales.

3.2 Objetivos especificos por ejes tematicos:



Eje tematico 1: El mundo visual.

e Comprender la complejidad del proceso de comunicacién visual.
e Identificar las multiples dimensiones que se entrelazan en la esfera de la
produccién y la esfera del reconocimiento de los mensajes visuales.

Eje tematico 2: Los modos de ver, representar e interpretar en una cultura.

e Reflexionar sobre los modos y formas de percibir en el marco de los procesos
sociales.

e Conocer las leyes que la generan, organizan y estructuran las formas visuales.

e Comprender el rol activo del receptor en el proceso de percepcidn visual.

Eje tematico 3: Los Elementos Formales del Lenguaje Visual.

e Reconocer los elementos que conforman la alfabetidad visual, a fin de
comprender su utilizacidn en producciones visuales complejas.

e Comprender las potencialidades expresivas del repertorio de elementos
graficos.

Eje tematico 4: La imagen fotografica

e Conocer los caracteres distintivos de la fotografia dentro del universo de
imagenes o representaciones visuales.

e Comprender la complejidad que atraviesa el acto fotografico.

e Identificar los usos de la fotografia.

Eje tematico 5: Los elementos fotograficos y extra-fotograficos.

e Reconocer los elementos del lenguaje fotografico
e Comprender las potencialidades expresivas del repertorio de fotograficos y
extra-fotograficos.

Eje tematico 6: La imagen digital

e Introducir al alumno/a en las claves actuales de la imagen digital desde la teoria
y la practica.

e Reconocer cual es el papel de la imagen digital en las practicas comunicativas
actuales.

Eje tematico 7: Reportaje Fotografico



e Analizar las posibilidades de intervencién con mensajes visuales en contextos
situacionales.
e Producir mensajes fotograficos situados.

4. Contenidos:

Eje tematico 1: Comunicacion visual
Aproximaciones a la cultura visual. Concepto de comunicacidn visual. La imagen
como mediadora del proceso de comunicacion. Imagen y realidad. La imagen
como portadora de informacién no-visual. Contexto de producciéon vy
reconocimiento visual. Retdrica de la imagen. Relacidon imagen - texto. Valor
Polisémico.

Eje tematico 2: Percepcion visual
Percepcién visual. Cuestiones fisioldgicas, morfoldogicas y culturales
confluyentes en la percepcion visual. Revisidn de las leyes de la Gestalt y de
otros aportes para la construccion de mensajes visuales. La Industrializacion de
la Vision. Visualizar.

Eje tematico 3: Los Elementos Formales del Lenguaje Visual.
Representaciéon visual. Plano Original: mapa estructural. Repertorio de
elementos visuales basicos. Variables Visuales. Composicidn: ejes, estructura
basica, grilla. Ritmo, tensidn, equilibrio. Estructuras de la composicion. Color.
Connotaciones y convenciones. Funciones del color. El color en el entorno
digital.

Eje tematico 4: La imagen fotografica.
El contexto de surgimiento de la fotografia. Cambios introducidos en la
comunicacidn iconica. Los primeros fotdgrafos y géneros fotograficos: el caso
del retrato. La fotografia y los medios informativos impresos. Fotografia de
reportaje y documental. Transformaciones en el medio fotografico a partir de
su asociacion a la computadora. Nuevas condiciones de produccidn, circulacion
y recepcion. Criticas a la estética documental de la no-intervencién.

Eje tematico 5: Los elementos fotograficos y extra-fotograficos.
Encuadre fotografico. Descriptores del encuadre: plano, angulo de toma, punto
de vista, profundidad de campo. lluminacién. Efectos de ratio y radio, angulos
de iluminaciodn, luz-color. Aspectos expresivos de la luz.

-Eje tematico 6: La imagen digital



La imagen digital. Caracteristicas de los nuevos medios. La pantalla como
ventana. Interfaces y pantallas. Practicas visuales.

Eje tematico 7: Reportaje Fotografico
Modos de intervencién de la comunicacion visual. Momentos de la realizacidn.
Preproduccion: diagnostico del espacio de accion, investigacion exploratoria,
focalizacién del tema, prefiguracion de la audiencia, guidn literario. Produccién:
seleccion de la estrategia discursiva, guidon técnico, tomas fotograficas.
Postproduccion: seleccion y ordenacidn de material fotografiado. Epigrafe.

5. Propuesta metodoldgica

El régimen de cursada es anual con una carga de cuatro horas semanales.
Estructuradas en dos mddulos: tedricoy practico.

La materia ademas dispone de un aula virtual en la Plataforma PEDCo
http://pedco.fi.uncoma.edu.ar/course/view.php?id=2215 que facilita la construccién

de un aprendizaje colaborativo a través de herramientas 2.0. El aula virtual se propone
como un espacio mds de comunicacion y reflexién de apoyo al dictado de la materia.
Alli el alumno puede acceder a contenidos tedricos, compartir y producir trabajos
grupales autogestionando su tiempo y ritmo de aprendizaje.

Modulo Tedrico

Las clases tedricas estan a cargo del Profesor/a Responsable. Algunos temas
podran estar a cargo de los/las auxiliares si la planificacion asi lo determina.

Los encuentros tienen por objetivo hacer un recorrido conceptual por el
programa. Sirve de red de interconexidén de las distintas posturas teéricas y de los
temas entre si. Proporcionan el marco para la realizacion de los practicos.

Modulo Practico

Esta a cargo de los auxiliares y constituyen el espacio donde se definen los
propositos objetivos y las modalidades de los trabajos tedrico-practicos. Es el
momento de analisis y seguimiento de los trabajos practicos solicitados.

NOTA: Este programa cuenta con un anexo conformado por los Trabajos
Practicos. Los mismos se pondran a disposicion de los alumnos en forma escrita con
las consignas, objetivos, bibliografia, modalidad y plazos de entrega.

6.1 Evaluaciones


http://pedco.fi.uncoma.edu.ar/course/view.php?id=2215

Cada mddulo tiene sus propias estrategias de evaluacién. El cuerpo tedrico se
evaluard con consignas de tipo conceptuales y el practico con pautas de tipo
procedimental.

Se prevén tres examenes parciales: dos de caracter tedrico y uno integrador
tedrico-practico. Las notas de los exadmenes parciales seran promediadas con el
promedio que surja de los Trabajos Practicos.

La evaluacion final sera global y se basara en los siguientes criterios:

e CLARIDAD: Se tendrd en cuenta la claridad conceptual en la exposicién de
aspectos tedricos y practicos u operativos

e CONTENIDO: Se evaluara desde las dimensiones cualitativas y cuantitativas la
pertinencia del mismo.

e CURSADA: se considerara el proceso de aprendizaje que el alumno llevé a cabo
durante el transcurso de la cursada.

6.2 Acreditacion

Alumnos promocionales*

Segun los requisitos establecidos por la Resolucion n® 217/10 del Consejo
Directivo, los alumnos deberan: 1-Reunir, al momento de la inscripcion, las asignaturas
correlativas fijadas en el Plan; 2- Asistir al 80 % de las actividades académicas
programadas (sean estas: clases, actividades de campo, trabajos presenciales,
discusion de seminarios.); 3- Aprobar la totalidad de los objetivos tedricos
programados (con promedio de 7 6 mas); 4- Aprobar todos los trabajos practicos y/o
de campo planificados(con promedio de 7 é mas); 5- Aprobar el objetivo final de
integracion de los objetivos especificos (con 7 6 mads) en la Ultima semana del afio.

* Opcidn sujeta a las normativas establecidas para la categoria

Alumnos regulares

Los alumnos que aspiren a regularizar la materia deberan acreditar el ochenta
por ciento de asistencia a tedricos y prdcticos, aprobar el ochenta por ciento de
practicos propuestos (con un promedio de cuatro o superior) y aprobar la totalidad de
los exdamenes parciales (con un promedio de cuatro o mas).

Alumnos libres

Los alumnos deberdn rendir aprobar un examen escrito (trabajo practico) y una
instancia oral sobre contenidos tedricos. Deberdn presentarse ante la catedra, con
anticipaciéon a la fecha del examen, a fin de acordar temdtica y modalidad del trabajo
practico.



6.3. Distribucion horaria

CLASES: Martes 14 a 18 horas.
Atencion online via PEDCo
http://pedco.uncoma.edu.ar/

Categoria: Facultad de Derecho y Ciencias Sociales
Subcategoria: Comunicacion Social
Curso: Introduccion a la Comunicacién Visual
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